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Les groupes de travail étaient composés
des personnes indiquées ci-aprés.

Cette liste ne comprend que les personnes
et structures ayant répandu

Q {  alinvitation du PNR.
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Loire Anjou Touraine

Le Parc naturel régional Loire-Anjou-Touraine souhaite

concilier le respect des sites, souvent exceptionnels,

au développement économique, nécessaire a la vie du territoire.
L'exemple du développement touristique et culturel nous concerne
tous : il doit conduire & "concevoir, harmoniser et entretenir

une signalétique adaptée" (article 36 de la charte).

Toutefois réduire la pression de la publicité sur le paysage

et améliorer la qualité de I'affichage constituent aussi

un des engagements de la charte du Parc et,

par conséquent, des communes signataires.

Cet engagement s’inscrit dans une volonté plus large

de revaloriser le cadre de vie, préserver le patrimoine
architectural et éviter la banalisation tant de 'espace rural
que des entrées des villes et des villages. Pour obtenir

un “nettoyage trés visible des secteurs sensibles"”

(article 20 de la charte), une intervention forte des collectivités
et une participation des acteurs locaux sont nécessaires.
C'est pourquoi, aujourd’hui le Parc engage une politique
de sensibilisation et d'information auprés des élus,

des annonceurs et des particuliers” (article 20 de la charte)
en s'appuyant sur le présent guide sur I'affichage.

Lensemble du travail présenté ici doit beaucoup a la participation
de nombreux partenaires, membres ou non des commissions
thématiques du Parc sans qui, ce guide n’aurait pas pu aboutir.

A leur instigation et pour satisfaire aux attentes des élus du PNR,
ce guide répond a deux objectifs : étre a la fois outil d’aide

@ la mise en conformité réglementaire et outil de proposition

en matiére de qualité de I'affichage.

Yves DAUGE

Sénateur-Maire de Chinon,

Président du Parc naturel régional Loire-Anjou-Touraine

BARON N. (PNR Loire-Anjou- Touraing)
BRIGAND F. (Sarl AMURE)

LAVESVRE |. (PNR Loire-Anjou-Touraine)
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ARNAUD M, (Commune de Montreuil-Bellay)
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HOUET S. (Commune de Beaufort en Vallde)
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Saumur Loire Développement)
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LANGE G. (Commune de Varennes sur Loire)

LE RESTE B. (Comité Départemental du Tourisme de I'Anjou)
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VOURC'H J. (DDE 37, Chef du Service des Routes,

Chef de Projet sur la publicité pour la Préfecture).
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Mode d’emploi

Le présent document constitue le "guide sur I'affichage” du Parc naturel régional
Loire-Anjou-Touraine. Il se veut un document pratique a l'usage
des collectivités en matiere de publicité, préenseignes, enseignes et signalisation.

Ce guide comprend :
* Des conseils et prescriptions en matiére de publicité et de préenseignes
* Des principes et des modeles spécifiques au PNR, pour le mobilier de signalisation
* Des prescriptions et conseils en matiére d'enseignes.

ORGANISATION DU GUIDE :

La conception du document vise a répondre de fagon simple a I'interrogation d'une collectivité.
« Premiére question : de quel type d'affichage parle-t-on ? Les fiches sont donc organisées par theme
(ex. partie 1 : "publicité et préenseignes non dérogatoires"). Chaque fiche offre une présentation synthétique :
définition du sujet, réglementation, problemes, objectifs et moyens recommandés.

» Deuxiéme question : sur quel type de territoire intervient-on ? Les explications et propositions sont adaptées
a différents types de communes puisque la réglementation et les enjeux s'averent différents entre un bourg
de 600 habitants et une commune de plus de 10 000 habitants.

CERTAINES PRESCRIPTIONS ONT UNE PORTEE REGLEMENTAIRE, D'AUTRES SONT D'ORDRE CONTRACTUEL :

La charte distingue ce qui peut relever :
* D'une application de la loi
« D'une réglementation spéciale communale ou intercommunale (zones de publicité restreinte)
* De recommandations qui n‘auront pas valeur de loi mais pourront faire |'objet de concertation et d'accords
entre les parties concernées. C'est le cas du mobilier type proposé par le PNR, qui peut étre un moyen d'identification,
a destination des résidents et des visiteurs.

METHODE DE REALISATION :

Le guide sur I'affichage a été établi a la suite d’'une mission réalisée par le bureau d'études AMURE,
entre octobre 2001 et juin 2002, pour le compte du Parc naturel régional. Lensemble du travail a été suivi
et commenté par plusieurs groupes de travail associant élus, socio-professionnels et administrations.

Le rapport présenté au comité syndical du PNR concluait ainsi :
* Au non-respect de la loi de 1979 relative a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes,
dans plusieurs secteurs
* De maniére generale, a la présence d'un trop grand nombre de dispositifs d'affichage, au regard
des objectifs de mise en valeur d'un tel territoire, labellisé pour son paysage
* A I'émergence de projets nombreux en matiére de fléchage et de signalisation touristiques.

ENQUETE AUPRES DES 136 COMMUNES DU PARC

L'enquéte menée par le bureau AMURE auprés des communes du Parc
(taux de réponse > 50%) indique que de nombreuses municipalités
souhaitent améliorer la qualité de leur paysage.

* 60% des communes connaissent I'existence de dispositifs d'au moins 4 m* sur
leur territoire et 22% sont concernées par les 12 m?, quelquefois scellés au sol
= 70% disposent déja d'une micro-signalétique mais certaines réfléchissent
a de nouveaux projets
= 35% disposent de planimétres et quelques-unes pensent a en acqueérir.




La pub\hs it4, les préanseignes
¢ les enseignes

Le régime général interdit la publicité en rase campagne, c’est-a-dire hors agglomération,
partout. Dans un Parc naturel régional, cette interdiction s'applique également

en agglomeération, qu'il s'agisse d'un bourg rural (commune inférieure a 2 000 habitants)
ou d'une ville. Seule la constitution d'une réglementation spéciale permet de déroger

a cette interdiction, & condition que les prescriptions soient fortes et précises.

A I'extérieur des agglomérations, seules les préenseignes dérogatoires,

applicables a un nombre limité d'activités ou de sites, restent autorisées.

Le raglement national sur les enseignes reste applicable de fagon identique

dans les communes du Parc mais l'avis de I'Architecte des Batiments

de France y est requis le plus souvent.

¥ LES DIFFERENTS TYPES D'AFFICHAGE :

La loi distingue publicité, préenseignes et enseignes.

Les textes sont présents dans le Code de I'environnement (article L 581-1 a L 581-45)
mais aussi dans le Code de la route, Code de la voirie routiére, Code du domaine public
fluvial et de la navigation intérieure.

= Une publicité est - a I'exclusion des enseignes et des préenseignes - toute inscription,
forme ou image destinée a informer le public ou attirer son attention.
Les dispositifs dont le principal objet est de recevoir les dites inscriptions,
formes ou images, sont assimilés a des publicités.

+ Une préenseigne est toute inscription, forme ou image indiquant la proximité
d'un immeuble ou s'exerce une activité déterminée. Elle est située en dehors du lieu
de I'activité. Les regles sont les mémes pour la publicité et les préenseignes.

» Une enseigne est toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble
et relative a une activité qui s'y exerce. Elle est donc installée sur le lieu
meéme de |'activite.

% LE REGIME GENERAL DE LA LOI :

La publicité est interdite, sans dérogation possible, dans les cas suivants :

» Sur les monuments classés ou inscrits

« Dans les secteurs sauvegardés

* Sur les monuments naturels et sur les arbres

» Dans les sites classés et les réserves naturelles

» Sur le mobilier urbain qui n'est pas prévu a cet effet

* Sur les murs non aveugles

» Sur les supports scellés au sol lorsque la commune comprend
moins de 10 000 habitants.

La publicité est interdite dans d'autres cas, mais avec des possibilités de dérogation :

= Dans les sites inscrits
«+ Dans le champ de visibilité des monuments classés
ou & moins de 100 metres de ces monuments
« Dans les zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager (ZPPAUP)
« Dans les Parcs naturels régionaux (article L 581-8 du Code de I'environnement).

ACHETEZ
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La publicité
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La préenseigne

Lensergne

Notion d'agglomération
Clest l'article v du Code de la route
qui diffinit la notion d'c

lornération
td. Sa limite

applicable & lo publici
physique est dédterminde par les
panneaux de ¢ ]

ulation routiére qui
indique I"entrde de ville. Encore faut.il

que ces parineaux soient correctement
implantés. En cas de litige, les tribunaux
apprécient le caractére réellement
aggloméré des lieux (c’est-d-dire
Fexistence d'un bati continu)

Notion de population
La réglementation sur la publicité
indigue des prescriptions variables
selon la taille de lo commune.



Spécificiids du régime applicable
cl:m:; le PNIR 3 les |,)Lrésmq 2ignes
derogaioiras

e nombreuses préeenseignes

non réglementaires nuisent

4 la qualité des paysages. Dans un Parc naturel régional, seules les préenseignes dérogatoires sont autorisées.
Les préenseignes dérogatoires signalent des sites, des activités
ou des services précises par les textes.

% HORS AGGLOMERATION, IL S'AGIT :

* Des monuments historiques classés ou inscrits, ouverts a la visite
* Des activités :
- Soit particulierement utiles aux personnes en déplacement
(hotels, restaurants, stations essence) ou liées a des services publics
ou d'urgence (hopital, pharmacie, etc)
- Soit s'exercant en retrait de la voie publique
- Soit en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir
par des entreprises locales (article L 581-19 du Code de I'Environnement).

% EN AGGLOMERATION, LA LISTE EST PLUS RESTRICTIVE. IL S’AGIT UNIQUEMENT :

* Des monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite
* Des activités liées a des services d'urgence ou s'exercant en retrait de la voie publique
(article 15 du décret n® 82-211 du 24 février 1982).

¥ LES PREENSEIGNES DOIVENT RESPECTER UN CERTAIN NOMBRE
DE PRESCRIPTIONS :

« Dimension : elles ne peuvent pas dépasser 1,50 m de large et Tm de haut
* Localisation : elles doivent étre implantées a moins de 5 km du lieu signalé
* Nombre : il ne peut pas dépasser 4 dispositifs pour les activités utiles

aux personnes en déplacement et 2 dispositifs pour les autres catégories.

% LE CAS DES PREENSEIGNES DEROGATOIRES POUR UNE ACTIVITE
CONCERNANT LA FABRICATION OU LA VENTE DE PRODUITS DU TERROIR :

La préenseigne dérogatoire, pour activité de vente directe, donne droit & deux dispositifs
maximum qui doivent étre implantés hors agglomération.

Dans le Maine-et-Loire, les services de I'Equipement (service des routes
et de la circulation - juin 1996) examinent les criteres de localisation
de I'activité et de nature du produit fabriqué et vendu, comme indiqué ci-dessous.

C\CT]V'TES S [XFRCANT EN RETRAIT DE LA VOIE PUBLIQUE NB : A titre d'exemples, dans la partie \
Indre-et-Laire du PNR, les services
= Activités se trouvant sur un "droit de passage” de I'Equipement retiennent les produits
= Activités s’exercant sur un "chemin rural non revetu” SUIVarTSs ; PONIASS. 8 ViTEss,
= Activités s'exercant sur un "chemin rural sans issue”.

asler de Villaines-les-Rochers,
fromage de-chévre AOC Sainte-Moure

ACTIVITES EN RELATION AVEC LA FABRICATION OU LA VENTE DE PRODUITS DU TERROIR

» Les produits faisants 1'objet d'appellation d'origine controlée (AOC)

= Les produits faisant |'objet d'un label (un produit marqué "Parc naturel régional” constitue par définition
une spécialité géographigue qui correspond a cette définition de produit de "terroir”)

» Les produits fermiers.

Criteres de définition d'un produit fermier :

= Fabrication selon les techniques non industrielles
= Fabrication par un producteur agricole (attestation de la MSA qu'il est cotisant agriculteur a titre principal)
= Fabrication a partir de produits de sa propre exploitation (exclusivement).

Une déclaration sur I’honneur explicite sera exigée de la personne concerneée.



Quelle démarche géndrale
préconiser aux communes du PNR 2

Il incombe & chaque municipalité de choisir entre : appliquer I'interdiction totale de la publicité
dans un Parc naturel régional, prévue par la loi, ou créer sa propre réglementation,
éventuellement aprés un travail mené au niveau intercommunal. Dans tous les cas

cette réglementation spéciale doit étre plus contraignante que le régime général.

C'est souvent la taille de la commune et son activité économique qui sont déterminantes
dans le choix d'une stratégie. C'est pourquoi, ce guide propose trois orientations

en fonction du nombre d’habitants.

Le seuil indicatif de 2 000 habitants a été retenu parce qu'il correspond a la définition ' Legres

] " " - - £ o Ty e seps i M e c—
d'une communes urbaine, au sens de I'INSEE, et, est repris dans la loi sur I'affichage. ke Wi
Le seuil de 4 000 habitants est apparu pertinent par rapport au contexte local. E 10 oo OO
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¥ TROIS ORIENTATIONS EN FONCTION —haw, |
DU NIVEAU DE POPULATION :

+ Moins de 2 000 habitants :

Pour les communes de moins de 2 000 habitants, |I'application simple : -
du Code de I'Environnement qui interdit toute publicité et préenseigne =3 Lo
en agglomération est recommandée. Aucune disposition particuliere _ : : g

n‘est donc a prendre. Les élus peuvent procéder aux déposes - V& ———

des éventuels dispositifs existants. Seules restent autorisées N ]

les préenseignes dérogatoires hors agglomération

et la micro-signalétique en agglomération.

|

+ De 2 000 a 4 000 habitants : " " » 25

*
Pour les communes de 2 000 a 4 000 habitants, un affichage organisé
sur du mobilier urbain (implanté sur le domaine public) peut étre envisage.
Il nécessite la réalisation d'une réglementation spéciale.
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+ Au-dela de 4 000 habitants :

Au-dela de 4 000 habitants, il semble illusoire de chercher & supprimer tout affichage
publicitaire. En zone agglomérée, des réglements locaux permettront de maintenir
un certain affichage sur le domaine privé, ainsi que sur le mobilier urbain, a partir
d'une réflexion globale sur la commune. Plusieurs zones peuvent étre créées

pour tenir compte de différents tissus urbains ainsi que de |'existence

de zones commerciales et/ou d'activités.

(R_EP)’-\RTIHON DE LA POPULATION PAR CLASSE DE COMMUNE,
PNR LOIRE-ANJOU-TOURAINE (Recensement 1999)

35%

49%

Plus de 4 000 habitanis

Entre 2 ooo et gooo habitants

Mains de 2 coo habitants




Les communes de pl

dz 4 9009 habitants
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Trois communes de plus de 4 000 habitants disposent déja d'une réglementation
spéciale de la publicité et des enseignes : Saumur, Chinon, Montreuil Bellay.

Les autres communes concernées - Doué la Fontaine, Longué-Jumelles,
Beaufort en Vallée et Bourgueil - sont susceptibles d'en mettre en place

du fait de leur fonction commerciale ou d'activité, et de I'existence

d'un affichage publicitaire conséquent.

¥ UNE REGLEMENTATION SPECIALE COMPREND :

* Un plan sur lequel sont délimitées les différentes zones
(échelle conseillée : 1/2000°)

* Une réglementation sous forme d‘un arrété du Maire aprés constitution
d'un groupe de travail par le Préfet (ou directement du Préfet si le travail
est mené sur un territoire intercommunal).

% DANS LE PNR, DEUX TYPES DE ZONES PEUVENT ETRE MIS EN (EUVRE :

« En agglomération, il s'agit de la ZPR (Zone de Publicité Restreinte)
ou la publicité, les préenseignes et les enseignes sont réglementées
de facon plus stricte que le régime général de la loi

* Hors agglomération, il s'agit de la Zone de Publicité Autorisée
ou les regles sont plus ou moins contraignantes. La ZPA permet
d'autoriser la publicité uniguement a proximité immeédiate
des établissements commerciaux et industriels, ou des centres artisanaux,
ou dans des groupements d’habitations.

Em appliquant simplement la loi

Plusieurs zones de méme type peuvent étre créées en fonction du tissu urbain,

de son intérét patrimonial et des effets recherchés. Qu'elles existent déja ou soient
susceptibles d'étre instituées, ces dispositions locales doivent répondre a un certain
nombre de principes énoncés dans la charte. L'objectif doit rester celui

d'une restriction par rapport au régime général et d'une interdiction totale

dans les secteurs a préserver pour des motifs paysagers ou patrimoniaux.

Extrail d'un plan de zonage

C'est pourquoi il est proposé que les réglementations locales existantes
soient revues en s'inspirant, comme les nouvelles réglementations
des préconisations énoncées ci-apres.

S
10 PRECONISATIONS POUR ELABORER UNE REGLEMENTATION SPECIALE
= Privilégier un travail intercommunal qui permet d’obtenir une cohérence sur un secteur homogene.

« Choisir avec soin les lieux ot |'implantation des panneaux est possible, compte tenu du tissu urbain
(résidentiel, commercial, piétonnier, etc).

* Prendre en compte les co-visibilités (monuments, fronts urbains) et préserver les paysages remarquables
(sites naturels : coteaux, berges de cours d'eau, etc).

= Protéger les entrées de ville (qui ne sont pas seulement routiéres mais également ferroviaires, voire fluviales).

* Prevoir des regles de surfaces el de densité inférieures a celles du régime général : surface conseillée : 4 m*
(tolérance jusqu'a 6 m’). Dans tous les cas éviter les 12 m’.

» Interdire les dispositifs scellés au sol (sauf éventuellement a Saumur, ville > 10 000 hab).

B - Densité maximale conseillée ; 1 dispositif par mur.

B = Interdire la publicité sur mur de cloture.

= Pour faciliter la gestion du réglement : limiter le nombre de zones et les délimiter de fagon aisément repérable
sur le terrain (limite de rue ou de voie), utiliser pour le plan une échelle correcte présentant les batiments
el les limites de parcelles.




Comrmunas enire 2 ©0o
et 4 900 habitants

Les communes dont la population se situe entre 2 000 et 4 000 habitants peuvent
ressentir un certain besoin en matiéere d'affichage publicitaire. Il leur est proposé Aujourd hui
d'élaborer un réglement local simple (voir annexe 1 ci-dessous).

Celui-ci ne définira qu'une seule zone de publicité restreinte (ZPR).

La publicité y sera autorisée uniquement sur mobilier urbain et sur palissade de chantier.

Un groupe de travail communal, ou mieux intercommunal, défini par le Préfet
sera chargé de définir le contenu du reglement.

Les autres dispositifs peuvent étre déposés sans délais suivant la procédure Avec une réglementation spéciale
décrite dans I'annexe 2 (voir page 23).

Les communes de moins
de 2 900 habitanis

En appliguant simplement la loi
Pour ces communes, le guide préconise d'appliquer simplement la réglementation
nationale, et d'entreprendre une dépose de toutes les publicités et préenseignes
non dérogatoires. Sauf cas particulier, c'est |'option normale en milieu rural. Lettre davertissement

Les planimétres installés dans certaines communes dans un but de promotion Dl ce s jous

de la sécurité routiére pourraient étre enlevés dés vétusté avérée.  Arété de mise en demeure +

Aujourd'hui ils sont rarement utilisés a leur fin premiére.  procés verbal d'infraction

Délai de 15 jours

Dans tous les cas il faut se rappeler que d'autres réponses a la demande d'information
peuvent étre apportées en agglomération dans les communes rurales :
la micro-signalisation ou les RIS (Relais Information Service) par exemple.

mﬁlﬁ 7 , Erl i ¥ i

Procédure de dépose [courriers types
disponibles sur simple demanda
d la Maison du PNR)

/;ROCEDURE POUR ETABLIR UNE REGLEMENTATION SPECIALE DE LA PUBLICITE ET DES ENSEIGNES (ANNEXE 1}\

Larticle L 581-14 du Code de |'environnement définit la procédure a suivre pour créer une réglementation spéciale.
Les étapes sont les suivantes :

* Délibération du conseil municipal (ou des conseils s'il s'agit d'un groupe intercommunal) pour engager
I"elaboration d'une réglementation de la publicité et des enseignes et désigner les repreésentants de la commune
au groupe de travail (4 ou 5 en fonction de la taille de la commune, plus leurs suppléants).

= Saisie du préfet qui constitue le groupe de travail. Sont représentés la ou les communes et les services de |'Etat
(DIREN, DDE, SDAP). Les chambres consulaires, les représentants des afficheurs et des enseignistes
peuvent étre associés a leur demande.

* Elaboration du projet.

+ Réunions du groupe de travail qui amende, puis vote le projet ; ont voix délibérative : les représentants
de la commune et des services de I'Etat (les représentants de la profession et autres personnes associées
n'ont qu'une voix consultative). Le maire a une voix prépondérante.

= Transmission au préfet du projet avec procés-verbal de la derniére réunion (résultat du vote).

» « Saisie de la commission départementale des sites par le préfet,

- Ti = Délai de 2 mois a compter de la date de transmission en préfecture pour donner |'avis de la commission.

S'il n'y a pas de réponse dans les 2 mois, |'avis favorable est acquis.

* Vote du conseil municipal pour approuver ou non le projet.

« Arreélé du maire.

» Publicité est faite par affichage en mairie ainsi que dans deux journaux régionaux ou lacaux diffuses
dans tout le département, et au recueil des actes administratifs du département.

Lentree en vigueur du reglement speécial prend effet a la date de la derniere publicite (souvent la date de publication
”-.au recueil des actes administratifs). Le délai de mise en conformité des panneaux en infraction par rapport
au reglement spécial (délai de 2 ans) court a partir de cette méme date,




Las cas park ticuliers daffi P'}]ﬂ&,{@

¥ LE MOBILIER URBAIN DESTINE A L'INFORMATION ET A LA PUBLICITE :

Le mobilier urbain (articles 19 & 24 du décret 80-9232 du 27 novembre 1980)
est situé sur le domaine public et seuls certains dispositifs peuvent comporter
de la publicité. Dans un Parc naturel régional, la publicité sur mobilier urbain
est interdite sauf si une réglementation locale |'autorise.

% LES POSSIBILITES DONNEES PAR LE REGIME GENERAL :

* Pour les abri-bus la surface maximale est de 2 m’ pour 2 m* abrités,
plus 2 m? par tranche entiere de 4,5 m* abrités.

« Mats, totems et colonnes porte-affiches (ou colonnes "Morris") :
ne peuvent supporter que |'annonce de manifestations
économiques, sociales, culturelles ou sportives.

« Autres dispositifs (planimetres ou "sucettes”) : doivent présenter
une surface d'informations a caractere géneral ou local,
ou des ceuvres artistiques, égale ou supérieure a la surface de publicité,
La surface du dispositif est limitée par la loi a 16 m’.

..0U sur abris-bus, aujourd hul

non conforme & la législation,
pewt-£ire rendu |';'gr11,
grice @ la création \
d'une réglementation spéciale
de la publicité et des enseignes

GO RECOMMANDATIONS D'UTILISATION DU MOBILIER URBAIN DANS LE PNR

» Le mobilier urbain comportant de la publicité n'est autorisé que dans les communes qui ont réalisé
une réglementation spéciale |'autorisant (le mobilier urbain ne comportant pas de publicité est autorise).
Dans ce cas, les planimétres doivent présenter une surface d'information a caractére général ou local,
ou des ceuvres artistiques, égale ou supérieure a la surface de publicité.

» Les emplacements sur la commune doivent étre choisis avec soin aprées une analyse globale de |'agglomération.

= Le mobilier urbain est proscrit dans la perspective de monuments historiques ou de sites intéressants,
méme en dehors des 100 meétres fixés par la loi s'il est nécessaire de préserver des vues particuliéres.

» Les supports autorisés pour la publicité sont les abri-bus et planimétres ; seule la ville de Saumur
peut autoriser |'affichage sur les Kiosques a journaux et les colonnes porte-affiches (uniquement annonces
de spectacles ou de manifestations culturelles pour ces dernieres).

* Le mobilier urbain lumineux (a diodes) est interdit sauf réglementation spéciale |'autorisant.
= Limplantation doit étre étudiee de facon a ne pas nuire a la sécurite.

= Aux abords des points singuliers ;
- Toute implantation de mobilier urbain est a proscrire dans l'ilot central des carrefours a sens giratoire,
des ronds points et le long de I'anneau a moins de 5 métres de la chaussée, ainsi que le long des entrées
a moins de 10 metres de la ligne d'effet du "cédez le passage”
- Sur terre-plein central et les ilots séparateurs dans les carrefours.

= A proximité immeédiate et dans le méme champ visuel que les panneaux directionnels
a proximité immeédiate des panneaux de police et des feux tricolores de trafic.

* Sur les cheminements piétonniers : afin d'assurer la libre circulation des piétons en toute sécurité
et une lecture aisée des informations locales, un espace libre d’au moins 1,50 metres devra étre aménage
entre le bord extérieur du mobilier et la limite de la chaussee contigue.

= Toute implantation de mobilier dont I'entretien ou la mise a jour générent un stationnement génant ou dangereux
pour les automobilistes ou les usagers des pistes cyclables devra étre évitée.

= Tout mobilier comportant un plan de ville destiné aux automobilistes devra étre associé a des places
de stationnement a proximité immediate et facilement repérable.
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L'affichage d'opinion et publiciid
relative aux activiids
des associations sans but lucratif

L'existence d'espaces réservés a ce type d'affichage est obligatoire (article L 581-19
du Code de I'environnement ; articles 1 et 2 du décret 82-220 du 25 février 1982),
y compris dans une zone de publicité restreinte.

Il s'agit cependant d'un affichage assimilé a de la publicité et qui doit donc étre implanté
uniqguement en agglomération. Les panneaux doivent étre disposés de telle sorte
que tout point de |'agglomération se trouve desservi 8 moins d'un kilometre.

Les espoces résenvés @ loffichage
d'opinions sont obligatoires

% SA SURFACE MINIMALE A RESERVER DEPEND DU NOMBRE
D'HABITANTS DE LA COMMUNE :

» Communes de moins de 2 000 habitants : 4 m*

« Communes de 2 000 a 10 000 habitants : 4 m? pour une base de 2 000 habitants,
plus 2 m? par tranche de 2 000 habitants supplémentaires

» Autres communes : 12 m? pour une base de 10 000 habitants,
plus 5 m? par tranche de 10 000 habitants supplémentaires.

/S_RECDMMANDAHONS EN MATIERE D'AFFICHAGE D'OPINION ]
ET DES ASSOCIATIONS SANS BUT LUCRATIF \

+ Limiter la surface unitaire a8 2 m’ par panneau.

* Choisir un lieu fréquenté et accessible.

= Mais éviter I'implantation dans des lieux patrimoniaux ou paysagers qui seraient perturbés par ces dispositifs.
= Veiller a maintenir ce mobilier en bon état.

* Choisir de préférence un systeme protégé par une vitre (ceci nécessite de désigner un agent communal pour la pose
des affiches qui sont déposées en mairie).

w"’f‘\';‘h bt !é.. i

S S




| ':'),\ ,I:Q,r. O e 9 (e
Les aciivites temporaires

¥ LES PREENSEIGNES ET ENSEIGNES TEMPORAIRES SONT :

(Article L 581-20 du Code de I'environnement, articles 16 a 20 du décret 82-211
du 24 février 1982) :

Les activités temporaires peuvent étre

signalées sous certaines conditions « Celles qui signalent des manifestations exceptionnelles a caractere culturel
ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois

+ Celles qui signalent des travaux publics ou des opérations immobiliéres
de lotissement, construction, réhabilitation, location et vente,
méme pour plus de trois mois.

¥ LES MANIFESTATIONS EXCEPTIONNELLES :

La loi autorise a installer les préenseignes et les enseignes temporaires
trois semaines avant le début de la manifestation ou de |'opération
qu'elles signalent et demande qu'elles soient retirées

une semaine au plus tard apres la fin de celle-ci.

Elles peuvent faire I'objet de régles particuliéres dans le cadre d'une réglementation
locale, mais dans le cas du PNR, il est proposé de traiter les préenseignes signalant
des activités temporaires comme les autres préenseignes, sauf manifestations
collectives (sportives, culturelles...).

¥ L'UTILISATION DES PALISSADES DE CHANTIER OFFRE DES POSSIBILITES
CAR ELLE NE PEUT ETRE INTERDITE QU’EN SECTEUR SAUVEGARDE :

(Article L 581-11 du Code de |'environnement, article 3 du décret 82-220
du 25 février 1982).

Les communes peuvent utiliser a leur profit ces palissades lorsque leur installation
a donné lieu a une autorisation de chantier (publicité commerciale ou affichage libre).

KSRECOMMANDATIONS EN MATIERE DE PREENSEIGNES TEMPORAIRES

» Les preenseignes et les publicités temporaires sont regies par les mémes régles que les dispositifs non temporaires.

« Seules les manifestations collectives (festival, exposition, foire ou marché, etc) peuvent bénéficier de calicots
promotionnels en agglomération, a condition qu'ils soient en bon état et installés correctement.

= Eviter les affiches et dispositifs "bricolés”.

* N'installer ces dispositifs qu'une semaine seulement avant le début de la manifestation
(au plus deux semaines).

= Les enlever dés la fin de celle-ci, et au plus tard au cours de la semaine suivante,
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Las préenseignes 1 o

"
¥ PREENSEIGNES DEROGATOIRES, HORS AGGLOMERATION : - 2
"

T80 e
Dans certaines configurations (hameau isolé, activité éloignée du bourg, i
désaccord des propriétaires), toutes les préenseignes dérogatoires ne peuvent
pas étre supprimées et remplacées par la micro-signalétique.

Le principe d'une limitation et d'une qualité des dispositifs doit étre maintenu.
La démarche repose sur un travail d'information des commercants et de persuasion Prtsinseigne dbéogitoire
de la part des é€lus : "plus de 4 messages sur un panneau, cela devient illisible”, hors agglomération

"lorsqu’il existe une autre facon de se signaler, il faut éviter les préenseignes”.

En particulier, les activités qui bénéficient de la signalisation routiere

(certains hébergements) doivent éviter la préenseigne. Sur certains axes routiers,
pour des raisons de protection des paysages, il faudra éviter tout panneautage

(ex. coté "Loire" des routes qui longent ce fleuve). Les communes peuvent également
déterminer, avec les gestionnaires des routes, les trongons et carrefours

sur lesquels toute implantation doit étre évitée.

Réferences couleurs suggérées

-

10 RECOMMANDATIONS PNR POUR LES DISPOSITIFS DE PREENSEIGNES DEROGATOIRES
HORS AGGLOMERATION

* Les préenseignes sont proscrites lorsqu'il existe une signalisation routiere adaptée (station service, gite,
circuit touristigue...) ou lorsqu'il est possible de se signaler sur des panneaux de micro-signalétique.

* Les préenseignes sont obligatoirement implantées sur propriété privée, aprés accord du propriétaire.

= Elles sont disposées a au moins 5 m du bord de la route, perpendiculairement a celle-ci et devant
un fond végeétal lorsque c'est possible.

* Les dimensions optimales sont 100 x 60, et leur hauteur de 1,8 m maximum par rapport au sol
(2,5 metres en cas de groupement). Ces dimensions sont a adapter au statut de la route
(vitesse réglementaire, largeur de voirie).

* Les dispositifs ont 2 pieds d'une couleur rouge sombre (RAL type 3005).

* Les préenseignes doivent étre groupées par 2 dans les secteurs ou la vue est dégagée,
par 3 (ou 4) lorsqu'il existe un fond végétal.

* Le message doit étre le plus simple possible, limité au nom de la société et a la distance.
Un logo ou un dessin, peut étre ajouté.

* Les coloris sont limités a 3 par ensemble. Les couleurs sont choisies parmi :
- Verts : RAL type 6024 et 6028
- Rouges sombres : RAL type 3005 et 3004
- Blanc cassé : RAL type 1015
- Beige : RAL type 1011
- Marron : RAL type 8004
- Noir.

* Les dispositifs sont limités a 2 par activité, quelle que soit I"activite dérogatoire.

\- Les dispositifs doivent étre maintenus en bon état et déposeés dés que |'activité n'existe plus.
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AMBOISE 10
CHAUMONT 40

Panneau directionnel

de signalisation routiére
Type D 210

MONTBAZON
|uoms -

Panneaw directionnel
de signalisation routidre
Type D 43

Panneau directionnel

de signalisation routiére
Type D 21
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La signalé

Dans ce chapitre, il est distingué : le jalonnement routier, la signalisation
d’intérét touristique, la microsignalisation en agglomération,
les relais information-service (RIS ou points |) et les panneaux d'entrée de ville.

La signalétique n'est pas specifiquement traitée par le Code de I'Environnement
et les enseignes mais fait I'objet de diverses interprétations.

L'usage tolere un certain nombre d'installations.

Un texte, actuellement en préparation, pourrait intégrer la signalétique
“d'intéret local" au Code de la route (qui régit la signalisation routiére).

Etant donné le nombre de projets de signalisation qu'ils soient en matiere touristique,
économique ou d'appartenance a un meme territoire, il faut étre trés strict

pour éviter une multiplication des panneaux qui ne peuvent que devenir illisibles

et dommageables pour le cadre de vie et les paysages.

Certaines signalisations devront étre remises en cause.

D'autres formes de communication peuvent étre développées

(offices de tourisme, dépliants, courrier, presse, moyens informatiques...).

¥ LE JALONNEMENT ROUTIER :

Les panneaux de signalisation routiere sont définis dans le Code de la route.
La signalisation d'intérét touristique est abordée dans un guide édité
par le Journal Officiel, suite a la circulaire 31-12 du 31 mars 1992.

* Hors agglomération, le jalonnement routier doit toujours étre utilisé de préférence
a d'autres systemes pour les lieux et activités qu'il est possible de signaler
de cette facon. En agglomération il doit étre étudié en corrélation
avec la micro-signalétique.

Les panneaux directionnels de signalisation routiére sont des panneaux

a fond blanc, de type D 21 ou D 43. lIs sont en particulier destinés a indiquer
les destinations de communes ou de routes importantes

(ces mentions sont en caractéres majuscules).

* En agglomération, ces panneaux peuvent signaler un certain nombre
d’équipements et de services (dans ce cas, les caractéres utilisés
sont de préférence des minuscules italiques) ; des idéogrammes
(sites, monuments, musées...), lorsqu'ils existent, peuvent compléter le nom.

Devant I'abondance des signalisations possibles, et afin d'éviter un trop

grand nombre de messages en un méme point, le Ministere de |'équipement

a édicté un certain nombre de recommandations (source : "le jalonnement local
en agglomération”, fiche d'information du CETUR - 1990).

P

TROIS CRITERES SONT DETERMINANTS :

= Critere de statut ; établissement, équipement, site ou édifice a vocation de service public ou d'intérét général,
géré ou subventionné par la puissance publique

» Critere de permanence : a litre indicatif, ouvert au moins 30 h sur une période annuelle de 30 semaines

= Critere d'attractivité (défini par le trafic engendré) : a titre indicatif, au minimum 100 visiteurs/jour en moyenne.

A PARTIR DE CES CRITERES, LES EQUIPEMENTS OU SERVICES SONT CLASSES EN 3 CATEGORIES :

= Catégorie 1 : ceux qui sont signalés car ils répondent a tous les criteres
= Categorie 2 : ceux qui sont signalés parce qu'ils generent un trafic important
= Catégorie 3 : ceux qui ne sont pas signalés.




¥ LA SIGNALISATION D'INTERET TOURISTIQUE BENEFICIE
DE PANNEAUX REGLEMENTAIRES : P H
Il existe une signalisation routiére sur le domaine public pour les sites touristiques :
panneaux de direction, d'indication de localisation, d'itinéraires touristiques. Panneaux type C (C1a-C2-C3)

Mais seuls les monuments historiques ouverts a la visite, peuvent bénéficier
de préenseignes dérogatoires, installées sur domaine prive.

Dans tous les cas, il faut I'accord du gestionnaire de la voirie qui peut avoir E] [E' :“‘}l g

par ailleurs un réle de conseil. E @ [E m EI

Les Conseils généraux peuvent établir des schémas départementaux de signalisation.

Un schéma départemental de signalisation directionnelle existe pour les deux D E] @ E
départements (Indre-et-Loire et Maine-et-Loire). Dans I'aire du PNR, le département ] E‘ &] [:

du Maine-et-Loire a élabore en plus un schéma de signalisation touristique.

Les panneaux de signalisation tou